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MM How did it all start?

* 1950's: the Fair Trade movement
starts
* 1987: first Fairtrade label ,Max

Havelaar® is launched in the £ A
(3 ¥k { d

Netherlands A |
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* Other Labelling Initiatives follow

across Europe and North America
Old Fairtrade logos

* 1997, Fairtrade Labelling
Organizations (FLO)
International is created




2002: Launch of the International
FAIRTRADE Certification Mark

FAIRTRADE

Most Labelling Initiatives (LIs) are now using the
International Fairtrade Certification Mark.




Today: hundreds of Fairtrade
products available!
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:' The FAIRTRADE Mark on a consumer
product means:
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*Farmers receive a fair and stable price for their products
*Producer groups receive a premium to invest in
iImproving their communities and businesses

*Greater respect for the environment

*Small farmers have a stronger position in world markets

*A closer link between shoppers and producers




Fairtrade means...
A fair and stable price for producers

FAIRTRADE

“...we can buy pens and
notebooks so children
can go to school. We
have bought seeds and
fertiliser to grow
vegetables and improve
our family’s diet.”

Sira Souko
Cotton farmer,
Batimakana, Mali




Fairtrade means...
Extra income to invest in bringing about
change for the future

FAIRTRADE

Farmers at Mabale Growers’
tea factory in Uganda used
some of their Fairtrade
premium to build a road for
the local community enabling
easier access to local
markets.




Fairtrade means...
Producers are working to protect their
environment

FAIRTRADE

Coffee farmers in one co-
operative in Costa Rica
are protecting the
rainforest with new coffee
driers that run on recycled ’
coffee bean husks and (=
organic material, rather s » SR,
than using firewood. i F “‘ >
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Fairtrade means...
Small farmers have a stronger position in
world markets

FAIRTRADE

“For us small producers, we are
very committed to Fairtrade. It is
our means of survival here in the
Dominican Republic. We see
Fairtrade as being part of a big
family.”

José Peralta
Banana Grower
ASOBANU, Dominican Republic




Evolution of Fairtrade Certified
Producer Organizations

FAIRTRADE

Evolution of the number of Fairtrade Certified
Producer Organizations

600
500
400
300
200

100

2001 2002 2003 2004 2005 2006




FAIRTRADE

569 PRODUCER ORGANIZATIONS
IN 57 COUNTRIES




Fairtrade Labelling is active in 21
consumer countries
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MM Sales are booming!

ESTIMATED FAIRTRADE RETAIL VALUE

COUNTRY 2005 2006 INCREASE
Austria 256 4717 63
Belgium 15.0 28.0 86
Canada 34.8 53.8 54
Denmark 14.0 21.5 54
Finland 13.0 22.5 T3
France 1091 160.0 47
Germany 70.9 110.0 556
Ireland 6.6 11.6 i
Italy 280 34.5 23
Japan 3.4 4.1 23
Luxembourg 2.3 2.8 23
Metherlands 36.5 41.0 12
Morway 6.7 8.6 28
Sweden 9.3 16.0 T3
Switzerland 133.8 135.3 1
LK 2768 4095 48
usA 3441 499.0 45
Australia’/New Zealand 2.5 .2 191
Spain 0.03 1.9 T.4T4
TOTAL (n muo. Evr0S /1M 56) 1,132.4 1,609.0 42 %




... In this success story,
communications has played a
crucial role
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Main Communications Activities:

" Spreading the word with media
" Talking to people directly
" Campaining




MM Fair Trade Weeks

An Opportunity to:

1) raise awarness
among the
public

2) Target the media

3) Mobilize
volunteers

4) Organize
Fairtrade events
all over the
country




MW Fairtrade Towns Campaign




Fairtrade
Universities/Schools

FAIRTRADE

* Set up steering group

* Fairtrade policy &
committment

* FT products at all
meetings and

* FT products available at
catering outlets




MM Popular Supporters

FAIRTRADE

_Ethical eating:how
fch do you swallow?
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™ Product tasting in the supermarket




MM Fairtrade at Work Campaign

Downloads, case studies, arguments, video



http://www.fairtradeatwork.org.uk/

MM Other activities

* Producer Tours

* Fashion shows

* Festivals,

* Picnics

* Fairtrade Dinners e
* Recipes: Make your own or find some at:
www.fairtrade.org.uk/resources_recipes.htm




Challenges

FAIRTRADE

Greater visibility and success
means increasing criticism:

* Within the Fair Trade
movement

* Within the industry

* Greater media scrutiny...

With consequences...
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Christian Jacguiau

Les coulisses

du COMMeErce

équitable
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ie landbouwers waren ervan
igd dat Max Havelaar “een
weneer is, die heel moe moet
| daarom nog niet de tijd
revonden ons te bezoeken
hervan te verzekeren dat al

noned oaat als hii in 7iin re.

de eerlijke handelsproducten die
in Europa verkocht worden, dra-
gen het blauw-groen-zwarte logo.
Een miljoen mensen in ontwikke-
lingslanden zijn bij de productie
betrokken.!

Nieuwsgierig geworden onder-
nam Jacquiau, een Franse eco-
noom, een speurtocht naar ‘eerlij-
ke handel’. Het resulteerde in het
boek Les coulisses du commerce
éyuitable waarin Max Havelaar,
bekend van onder meer ‘eerlijke’
koffie, thee, cacao en bananen er
flink van langs krijgt.

Jacquiau sprak boeren uit onder
meer Bolivia en G la en

dook in studies. Al gauw plaatste
hij vraagtekens bij de aanpak van
de in corsprong Nederlandse orga-
nisatie, die in twintig landen actief
is. “Max Havelaar presenteert zich
als een keurmerk, maar is eigenlijk
een commercieel merk. Er is een
waslijst aan criteria waaraan een
bedrijf moet voldoen om in aan-
merking te komen voor hun label,
2o0als: verloopt de besluitvorming
binnen de cotperatie democra-
tisch, krijgen de boeren een eerlij-
ke prijs voor hun spullen en is de
teelt milicuvricndelijk. Een keur-

marl veraict tnoricht Annr aan An_

FLO Cert afgesplitst. Beide organi-
saties zijn echter gevestigd in het-
zelfde gebouw in Bonn en FLO
Cert is volledig eigendom van
FLO.  ‘Belangenverstrengeling’,
stelt Jacquiau.

‘Elke  producentencodperatie
wordt in principe een keer per jaar
geinspecteerd’, meldt Max Have-
laar op de website. De realiteit is
anders. Er zijn 54 controleurs -
één per producerend land. ‘lk
sprak een inspecteur die zei dat hij
zo weinig tijd-had dat hij vaak met

Ao Airantane wan asm Asaslaaes

‘Tax Havelaar is geen echt keurmerk’

'_-erview | Econoom Christian Jacquiau constateert oneerlijke praktijken bij Max Havelaar

Misstanden, die hij beschrijft in
ziin boek, ziin het gevolg. Een Ne-
derlandse koffie-importeur die een
rekening van 168 duizend euro
‘vergat’ te betalen. Of een zaak-
waarnemer van een Colombiaanse
cotperatie die er met een fabelach-
tige som geld vandoor ging. Een
koffiecoGperatie die ondanks een
Max Havelaar-certificaat met ver-
lies moest verkopen. Plantage-ei
genaren die in weelde baden, ter-
wijl hun boeren tegen hetzelfde
loon werken als voor de komst van
de ‘eerlijke’ handel.

‘Max Havelaar vraagt consumen-
ten in het Westen meer te betalen
voor koffie of sinaasappelsap, op
dat arme boeren een betere prijs
kunnen krijgen’, zegt Jacquiau.
‘Maar die moeten betalen omalsar-
me boer erleend te worden. Schok-
kend. De armste boeren op afgele-
gen plaatsen zijn zo uitgesloten,
want zij zijn niet georganiseerd.’

Denkt Jacquiau dat zijn boek
eerlijke handel zal schaden? ‘Daar
heb ik mee geworsteld. Want hoe
meer eerlijke handel, hoe liever ik
het heb. Mijn kritiek komt nu de
markt voor fair trade, die slechts

0,00875 prui.enl van de wnreld
mmddal a

LA PRESSE

Le commerce équitable mis
an doute

sophie Brouillet |
1S septembre 2006
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parsemant

son panier

I'epicerie de produits étiquetés «equitabless ? Trop
)eau pour etre wvrai, si on se fie a I'economiste
rancais Christian Jacquiau.



MM Our Main Challenges

1) Develop impact indicators

2) Develop common, movement-wide PR tools

3) Increase cooperation and strengthen
central coordination




Thank you for you attention!




